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Welche konkreten Auswirkungen hat COVID-19 auf
die Einstellungen und Praferenzen von Bank- und
Versicherungskunden? Brechen mir bestimmte
Segmente weg und welche neuen Segmente kann
ich gerade jetzt hinzugewinnen? Mit dem
CORONOMETER gehen wir Fragen wie diesen auf
Basis mehrerer Millionen Datenpunkte jenseits
konventioneller Umfragen taglich profund auf den Datenquellen '\ i \ Wir bedleiten Sie mit Bi
Grund und stellen unserer Ergebnisse in Form eines +50 Mio. 5 i ‘ Data u?\d Kiinstlicher g
,SMartCONNECT* kostenlos (zum Verschneiden mit Haushalte (D/O) B

: . " i Intelligenz durch die
ihrer Kundenbasis) zur Verfigung. +200 f e : COVID-Krise
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Your (future) Audience

CORONA IMPACT auf die Soziodemografie - und Psychografie Verandertes
Mediennutzungsverhalten
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= Sehr hohe Bildung

= Tend. Weiblich

= Mittlerer-hohe Kaufkraft
= Urban

=  Einkommen: mittel-hoch
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Facebook KRN
Google  [NNEEIENN
YouTube  [HNEEIN
Instagram [ IEERN
= Planen langfristig & Display NN
detailliert Mail |}
= Gut organisiert T
= Festin Karriereprogramm Postwurt KN
verankert* Tetefon M
= Aufgeschlossen Events NN

gegeniiber Neuem

KAUFTRIGGER
Regionalita

WAD #Work hard play hard

#Karriere ‘_1,5

Afterwork
U m #Work-Life Balance
— #Familie
So—| L K'?dle' #Freundschaft
— ;é?ﬁeysf#Reglogjgtgt

PERSONLICHKEIT 7
Angst vor Veranderung

Welche Content & Bild-Trigger muss ich
gerade JETZT verwenden?

Welche (neuen) Zielgruppe(n) muss ich gerade JETZT (nicht) Adressieren?

Wir stellen unsere COVID-Typologien und Insights JETZT unverbindliches
ke KOSTENLOS zur Verfligung und verschneiden mittels ERSTBERATUNGSGESPRACH in Form eines
. »~Smart Connect Technologien unsere Webinars oder personlichen Termins fixieren!
. Datenmodelle mit Ihrer CRM bzw. Zielgruppen.
e "
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COVID-19 als

COV-19 COV-19 CcOV-19
Identitatsstifter aktu el Ie

Cluster 2 Cluster 3
Cluster 3

Far etwa 30% der Weltbevdlkerung (primér Cluster
1(A) sowie Teilgruppen aus Cluster 2) kommt es

im Zuge von COV:‘E(J’JQ zu einer g_enereua[r;am“ COV I D -T H E S E N

u

fungiert COVID-19 gewissermalien als
Identitatsstifter und stellt eine Mega-Chance far
Bildungseinrichtungen, ,Coaches" und

T aber auch Fi i i dar,
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Flexitﬁlisieru ngsmotor

Zwar gab es bereits vor COVID-19 vielschichtige
Flexibilisierungstendenzen, doch werden diese auf Basis
der Krise gewissermafen auf die Spitze getrieben.
Insbesondere der in Gang getretene

O Entgrenzungsbereich in der Arbeitswelt fiihrt zu einem

noch nicht abzuschatzenden Metawandel in der Art und
Weise wie wir unser Zusammenleben gestalten aber

auch welche flexiblen Erwartungen und Bedurfnisse wir
an Produkte und Dienstleistungen herantragen werden
@ (z.B. flexible Laufzeiten, Kindigungsoptionen etc.)

als _Life ger zu i .Si
werden kurz- mittelfristig zu den gro3en
Krisengewinnern zahlen.

#SARS-Cov-2-Krise

,Dance“-Phase

(Mai bis voraussichtlich Oktober 2020)

Wir begleiten Sie entlang der gesamten COVID-
Krise mit aktuellen und datengest[]tzten *  Wie muss ich meine Kampagnenmaf3nahmen fir die

; . .Dance“-Phase und fir ,Welle 2 adaptieren?
Insights, Konzepten & Strategien
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https://f587664a-89c0-497e-91b9-ef073675f3bd.filesusr.com/ugd/ef61e6_95f5b51ca9974485b4f5503b9ebf7a05.pdf
https://f587664a-89c0-497e-91b9-ef073675f3bd.filesusr.com/ugd/ef61e6_95f5b51ca9974485b4f5503b9ebf7a05.pdf
https://f587664a-89c0-497e-91b9-ef073675f3bd.filesusr.com/ugd/ef61e6_95f5b51ca9974485b4f5503b9ebf7a05.pdf

KONTAKT

datrion GmbH
Gonzagagasse 2/2/15
1010 Wien

contact@datrion.com
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